Diskusia — Obraz a slovo ako prostriedky manipulacie v médiach

Opis diskusie:

Diskutér oboznamil Ziakov s témou diskusie. Studenti si pripravili prezentaciu na tému ,,Obraz

a slovo ako prostriedky manipulacie v médiach*, ktort odprezentovali spoluziakom.

Nasledne zacala diskusia. Nastolili sme nasledovné otazky:
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V akych situaciach média ¢asto pouzivaji obraz a slovo ako prostriedky manipulacie?
Ako moze byt obraz vyuzity na manipuldciu s verejnou mienkou?

V akych situdcidch sa pouziva slovo na manipulaciu s verejnou mienkou?

Aky vplyv mdéze mat’ manipuldcia obrazom na emocie l'udi?

Existuju nejaké spdsoby ako sa branit’ proti manipulécii prostrednictvom obrazu a slova?
Aké st nasledky manipulacie obrazom a slovom na spolo¢nost’ a verejni mienku?

Aké su etické zasady pre pouzivanie obrazu a slova v médiach?

. otazka v diskusii: V akych situaciach média asto pouzivaji obraz a slovo ako prostriedky

manipulacie? Odpovede boli rozne.

Volebné kampane st ¢asto spojené s medidlnymi kampanami, kde sa pouzivaju obrazy
a slova na manipulaciu verejnej mienky a ovplyviiovanie rozhodnutia voli¢ov.

V reklame sa Casto pouzivaji obrazy a slova na zvysenie predaja a zisku spolo¢nosti, ¢o
moze viest’ k zavadzaniu spotrebitel'ov a manipulacii s ich rozhodnutiami o kupe.

Médid a novinari mdZzu pouzivat obrazy a slova na manipuldciu s verejnou mienkou
a zavadzanie verejnosti.

Reality show moézu pouzivat obrazy a slovd na manipulaciu divakov a ziskanie vysSich
sledovanosti.

Propaganda je zdmerne zavadzajuca informacia, ktora sa pouziva na manipuléciu verejnej
mienky. PouZzitie urCitych obrazov a slov modze byt v tejto situdcii velmi G¢inné na
dosiahnutie Zelaného efektu.

Verejné prejavy mozu byt Casto zavadzajiice a manipulativne. Pouzitie vhodnych obrazov
a slov mdze byt vel'mi efektivne na ovplyvnenie publika a dosiahnutie ciel'a prejavu.

Pri kampaniach, ktoré maji za ciel' zmenit' socidlne alebo kultirne hodnoty, sa casto

pouzivaju ur€ité obrazy a slové na dosiahnutie zelané¢ho efektu.



— Dokumentarne filmy mdzu byt Casto zavadzajice a manipulativne, ked’ze tvorcovia sa

snazia predstavit’ svoj subjekt s urCitym zamerom.

2. otazka v diskusii: Ako mo6ze byt obraz vyuzity na manipulaciu s verejnou mienkou?

Odpovede boli rozne.

— Vyuzitie emocionalnych obrazkov, ktoré maji za ciel vyvolat u divakov isté emocie
a ovplyvnit' ich rozhodovanie. Napriklad pouzitic obrazka zraneného zvierata na
propagaciu kampane proti mdsovym vyrobkom.

— Vyber obrazkov na podporu urcitého politického postoja alebo nazoru, ktory sa snazi
manipulovat’ s nazormi verejnosti. Napriklad pouzitie fotografii Stastnej rodiny na
propagéciu urcitej politiky alebo programu.

— Vyuzitie fotografii, ktoré nie su relevantné pre ¢lanok alebo spravu, ale maji za ulohu
vzbudit’ ur¢ité emocie u Citatel'ov a ovplyvnit’ ich nazory. Napriklad pouzitie fotografie
preplnenej plaZze na ¢lanok o problémoch s turizmom.

— Vyuzitie zmanipulovanych obrazkov, ktoré sa zamerne menia alebo upravuju tak, aby sa
dosiahol urcity efekt. Napriklad pouzitie upravenej fotografie politika na propagaciu urcitej
strany.

— Vyuzitie vizualneho zobrazenia dat alebo Statistik tak, aby podporovali uréity nazor alebo

postoje. Napriklad pouzitie vizualizacie dat na propagaciu urcitej politickej strany.

3. otazka v diskusii: V akych situaciach sa pouziva slovo na manipulaciu s verejnou mienkou?
Odpovede boli zasa rozne, ale v podstate sme sa toc€ili stale vtom istom kruhu ako pri

predchadzajtcich otazkach.

— Slovo sa ¢asto pouZiva na manipulédciu v politickych kampaniach, kde kandidati pouZzivaji
slova, ktoré maju emotivny naboj, aby oslovili voli¢ov a presvedcili ich, Ze maju pravdu
a Ze by mali byt’ zvoleni.

— Slova sa pouzivaju aj v reklame, kde sa vyuzivaji rozne marketingové triky, aby presvedgili
spotrebitel'ov, aby si kupili produkt. Slova, ako napriklad "najlepsi", "najlacnejsi", "novy a
vylepSeny" atd’. sa asto pouzivaju na vytvorenie dojmu, ze produkt je lepsi ako ostatné, aj
ked’ to nemusi byt’ pravda.

— Slova sa tiez pouzivaji v médiach, kde novindri €asto pouZzivaji slova s negativhym
nabojom, aby Sokovali a prildkali Citatelov. To mdze mat’ za néasledok, Ze verejnost’ bude

mat’ neopodstatnené obavy alebo bude mat’ nepriatel’sky postoj voci niektorym skupinam

['udi.



— Nasocidlnych siet’ach a online diskusidch sa slova ¢asto pouZzivajli na Sirenie dezinformaécii,
klamstiev a Spekulécii, aby sa ovplyvnila verejna mienka. Tieto slova sa pouzivaju na

vytvorenie emocionalnych reakcii, ktoré mézu ovplyvnit’ nazory a postoje I'udi.
4. otazka v diskusii: Aky vplyv méze mat’ manipulacia obrazom na emocie I'udi?

— Manipulacia obrazom mdéze mat’ silny vplyv na emocie 'udi. Napriklad vyuzitie urcitych
farieb, kompozi¢nych prvokov, alebo manipulacia s konkrétnymi detailmi na fotografii
alebo videu moze ovplyvnit’ to, ako sa l'udia citia a aké postoje a ndzory zaujmua. Obraz
modze byt silnym néstrojom na vytvorenie urcitého atmosférického pozadia, ktoré moze
ovplyvnit' to, ako sa divaci budu citit vzhladom na tému alebo situdciu, ktora je
zobrazovand. Manipulacia obrazom moze mat’ tieZ vplyv na sposob, akym divéci vnimaji

konkrétnu udalost’ alebo situaciu, a tym ovplyviiuji ich nazory a postoje.

5. otazka v diskusii: Existuju nejaké spdsoby ako sa branit’ proti manipulécii prostrednictvom

obrazu a slova?

— Je dolezité byt kriticky k informécidm, ktoré sa snazia ovplyvnit’ nas postoj alebo nazor,
a skumat’ ich zdroje a pravdivost.

— Dolezité je sledovat rozne zdroje informacii, aby sme sa mohli zozndmit’ s viacerymi
nazormi a nebyt’ ovplyvneni len jednym hl'adiskom.

— Ak mame podozrenie na manipuldciu obrazom alebo slovom, médZeme si preverit
informacie pomocou nezavislych zdrojov alebo fakt-checkov.

— Ddlezité je byt si vedomy toho, akym spdsobom sa nas snazia ovplyvnit, a uvedomovat’ si,
aké emocie V nds manipulativne pouzitie obrazu alebo slova mdze vyvolat.

— Diskutovat’ o roznych nazoroch a ndhl'adoch s ostatnymi 'ud’'mi, ktori mézu mat’ odlisné

nazory, moze tieZ pomoct’ vytvorit’ si vlastny nazor a branit’ sa manipulacii.

6. otazka v diskusii: Aké su nasledky manipulacie obrazom a slovom na spolo¢nost’ a verejnu

mienku?

— Manipulativne pouZitie obrazov a slov moZe viest’ k nezdravym emdciam, ako je nenavist’,
hnus alebo agresivita.

— Ak saludia Casto stretdvaju s manipulativnym pouzivanim obrazov a slov v médiach, moze
to viest’ k pochybnostiam o déveryhodnosti médii a ich spravodajskych zdrojov.

— Manipulativne pouZitie obrazov a slov moZze viest’ k nespravnemu informovaniu verejnosti

a nespravnym predstavam o udalostiach alebo situacidch.



— Manipulativne pouzitie obrazov a slov méze byt néastrojom na Sirenie faloSnych sprav
a dezinformaécii.

— Manipulativne pouzitie obrazov a slov moze viest k zmene nazorov a postojov l'udi, ktori
su ovplyvneni takymto spracovanim informaécii.

— Manipulativne pouzitie obrazov a slov moze viest k znizovaniu kvality diskusii
a nazorového pluralizmu, ¢im sa spolo¢nost’ mdze stat’ menej tolerantnou a otvorenou na
r6znorodost’ nazorov.

— Manipulativne pouzitie obrazov a slov modze posiliiovat stereotypy a predsudky
V spoloc¢nosti.

— Manipulativne pouzitie obrazov a slov mdze viest’ k demoralizacii a apatii verejnosti, ktora

straca doveru v systém a schopnost’ ovplyvnit’ zmeny v spolo¢nosti.

7. otazka v diskusii: Aké su etické zasady pre pouZivanie obrazu a slova v médiach? Studenti

sa spolo¢ne zhodli na nasledovnych zasadach.

— Zodpovednost’ — Médid maji zodpovednost za to, ¢o zverejiiuji a ako to ovplyviluje
verejnost’. Je dolezité, aby média boli etické a zohl'adiiovali dostojnost’ a prava l'udi.

— Dovera — Média by mali byt doveryhodné a transparentné. Informacie, ktoré su
prezentované, by mali byt’ pravdivé a presné.

—  Pluralizmus — Média by mali byt otvorené pre rdzne nazory a postoje a nebyt’ zamerané na
jednostranné presadzovanie urcitého nazoru.

— ReSpekt — Média by mali preukazovat’ reSpekt voci inym nazorom a kultiram, aby sa
prediSlo manipuldacii a diskrimin4cii.

—  Zodpovednost’ vo¢i mladym — Média by mali preukazovat’ zodpovednost’ vo¢i mladym
a nevyuzivat  ich na dosiahnutie svojich ciel'ov, ako napriklad zvySovanie sledovanosti.

— Bezpecnost — Média by mali chranit’ sikromie a bezpecnost’ I'udi, ktorych informacie
prezentuju.

— Integrita— Média by mali dodrziavat integritu a nezneuZivat’ svoj vplyv na verejnost’.

— Zodpovedna reklama — Reklama by mala byt zodpovednd a nevyuzivat manipulativne

techniky, ktoré by mohli ovplyvnit’ spotrebitel’ské spravanie.
Zaver:

Bojovat’ s manipulaciou obrazom a slovom v médiach je zbyto¢ny boj. Preto Studenti
ignoruju a neprispievaju Ziadnymi svojimi nazormi do Ziadnych diskusii na socialnych sietach.

Maju pocit, ze by tomu nevedeli nijako pomdct’ svojim postojom.



