Diskusia — Obraz a slovo ako prostriedky manipulacie v médiach

Na zaciatku diskusie bolo posluchaCom predstavené kratke video, ktoré vyuzivalo
reklamné spoty na to, aby poukazalo na stvis fascinujucich obrazov a slov, ktoré ,,reklamny
svet™ pouziva na ovplyviiovanie — manipulaciu s divdkom. Obsah premietaného bol prijaty
vel'mi pozitivne, Co bolo viditeI'né aj na mimike a tvarach Studentov. Jednotlivo predstavované
vyrobky ¢i pozvania do ,,sveta ndkupov* jasne poukazovali na spolupracu l'udskej psychiky a
smerovania d’alSieho vnimania seba a okolia.

Diskusia zacala iivahou nad tvrdenim, Ze ,,moderny zivot sa odohréva na obrazovkach*
(N. Mirzoeff) . Diskutéri tu vyuzili priestor na osobné vyjadrenia, ktoré konfrontovali medzi
sebou. Dalia otdzka mala osobnej§i ramec, nakolko sa zameriavala na osobnii skusenost
manipulacie obrazom a slovom. Poslednd otdzka vyvolala pInSiu diskusiu o emo¢nom
charaktere reklamy, ktord intenzivne pracuje so slovom a obrazom. Zaujimavy bol tzv.
antimanipulativny nazor, aby sme mnoho ponukanych veci (aj formou reklamy) vnimali zo

spektra ostrazitosti a prirodzeného usudku, opierajuc sa o vlastné a osobné sktisenosti.



