Diskusia — Obraz a slovo ako prostriedky manipulacie v médiach

1. otazka: Aky vplyv maju vizualne prvky (ako napriklad obrazky ¢i vided) v porovnani so

slovami pri formovani verejne mienky v suc¢asnych médiach?

Lepsie nieco vidiet’ ako 100x pocut’.

Ked poc¢uvam, Casto si to inak predstavujem.

Len poctvanie méze viest’ k nedorozumeniam.

Ludia sa casto riadia prvotnymi dojmami a obrazky ¢i videa na nich mézu vel'mi
posobit’. Viac ako iba slova.

Ale naopak aj slova, ak st pouzité vhodne a trefne, mézu byt’ rovnako silné.

Presne... vided su pre néas zaujimavejSie a pozerame ich Castejsie...

Mo6zu formovat/menit’ verejnii mienku.

Lahsie vedia potom zaujat’ naSu pozornost’ a potom uz vnimame.

2. otazka: Myslite si, ze média pouzivaju ur€ité vizualne prvky (ako napriklad: font, farby,

kompoziciu) a slovéa aby ovplyvnili ndzory verejnosti ?

Ano.

Ano, myslim ze média pouzivaju tieto prvky, aby ovplyviiovali nazory verejnosti v
dolezitych témach.

Napriklad r6zne farby v spojeni s vhodnou hudbou méZu v nas vzbudzovat’ urcité
emocie v nejakych témach. A to mdze byt ucelové z pohl'adu médii.

Ale....aj slovami, opét’, ak su vhodne zvolené mézeme vzbudzovat’ v l'ud’och emocie.

3. otazka: St média schopné manipulovat s naladami verejnosti pomocou vizualnych

a slovnych prvkov? Ak ano, aké to méze mat’ désledky?

Ako sa uz vravelo vedia...a teda aj s ndladami sa d4 manipulovat’.
Ide o to, aké maji média tumysly... ¢i chcu média manipulovat’ a nie informovat.
Strata dovery.

Rozvrat v spolo¢nosti.

4. otazka: Myslite si, Ze l'udia st schopni rozlisit medzi manipulativnymi a objektivmi

medialnymi spravami? Preco ano alebo preco nie?

Podrl'a toho ako su vzdelani.



— Alebo kritické myslenie.
— Na Slovensku uverime vSetkému.
— Casto nie.

— Kvdli dezinformaciam na socidlnych sietach.

5. otazka: Aké st najCastejSie spdsoby, ktorymi meédia pouzivaju obraz a slovo na
ovplyvilovanie verejnej mienky? Mdze to viest’ k state dovery v médiach a ich schopnost’
informovat objektivne?

—  Ano moze.

— Vyuzivanie tak, aby zasahovali nase emdcie.

— Citlivé témy vyuzivajl.

— Témy s nejakymi osobnost'ami.

— Ak média stratia doveru od l'udi... m6zu mat’ nizSiu Citatelnost’, potom prijmy a nebudi

si moct’ dovolit’ platit’ odbornikov.

6. otazka: Myslite si, Ze existuju nejaké praktické kroky, ktoré by sme mohli urobit’, aby sme
sa ochranili pred spominanou manipulaciou v médiach?

—  Ano — vzdelavanim.

— ZvysSovanim kritického myslenia.

— Vyuzivat viacer¢ zdroje, ked’ uz nieco ¢itame.

— Overovat si informacie.

— Brat’ obsah od overenych médii.

— Neverit’ hned’ vSetkému.

— Mat nadhlad.

— Overovat si zdroje a aj autorov.

7. otazka: Aky je rozdiel medzi vyuzitim obrazu a slova v médidch oproti vyuzivaniu
Vv reklamach? St média schopné pouzivat’ rovnaké techniky na ovplyviiovanie nazorov ako
reklamné agentlry?
— Reklamné agentury nas chct presved¢it, aby sme nakupovali ich produkty alebo sluzby.
Média by nas mali informovat’ o ddlezitych témach. Ale ak chct napriklad nasu
pozornost” alebo viac Citatel'ov myslim, ze mozu istym spdsobom vyuzivat’ rovnaké

praktiky.



Ano, ak chcu ovplyvnit’ nas nazor.
Utok na emocie. Tak ako reklama, ktora nam chce nie¢o predat’ nam to¢i na emocie,

aby sme mali pocit, Ze to potrebujeme, respektive chceme.

8. otazka: Su novinari a medialni odbornici povinni informovat’ o tom, ako vyuzivaju obraz

a slovo v ich spravach, aby sa verejnost mohla rozhodnut, ¢i informacie, ktoré dostava su

objektivne a doveryhodné?

Myslim, ze by neuvadzali pravdivé informacie, aby neodradili Citatelov.

Z pohl'adu prijimatel'a obsahu ano... ale neviem si to predstavit’.

Myslim, Zze by mal byt isty eticky kodex, ktory by o tom hovoril.

Mali by mat’ etické zésady.

Myslim, ze by to malo byt’ povinné, lebo ako sme sa tu bavili, vedia dost’ ovplyvnit’ ako
verejni mienku, tak aj emocie.

Boli by doveryhodnejsie.

Ano... bolo by menej dezinformacii.

Ja si myslim...Ze niekomu by ani to nepomohlo a stale by ¢ital a Siril dezinformacie.

Zavery z diskusie:

Média prostrednictvom vhodného pouZzitia obrazu a slova vedia ovplyvilovat’ verejni
mienku alebo pocity l'udi.

Zaroven je to pre média vel'ka zodpovednost’, ktort maju.

Vieme, ze existuju praktické kroky, ktoré je potrebné urobit’, aby sme sa proti tomuto
ovplyviiovaniu branili.

Dovera verejnosti v médid moze byt ohrozend, ak sa média nebudu riadit’ etickymi
aspektami.

Dolezitost’ diskusie a vymeny ndzorov.

Dolezitost’ vzdelavania a kritického myslenia v spolo¢nosti.



