AKTIVITA PRE STUDENTOV: CO ROBITE NA INTERNETE?

Vekova kategoria: 15+
Pocet ucastnikov: do 25 0sdb
Metody vzdelavania: diskusia, skupinova praca, reflexia

Ciele aktivity: pomenovat’ zdroje ziskavania informacii o aktualnom diani,
porovnat’ a zhodnotit’ kvalitu a seridoznost’ zdroja informacii pri rozli¢nych

meédidch, diskutovat’ o tom, s ¢im vSetkym sa méZeme na internete stretnut’.
Material: flipcharty, postity (samolepiace listky) fixky,

KrPuacové slova: internet, informacie, dezinformacie, doveryhodné informacie,

zdroje, hl'adanie informacii
Priebeh aktivity:

1. Studentom rozdam malé listoéky (napriklad postity), na ktoré kazdy
napiSe 3 webove stranky, na ktorych najCastejSie ziskava informacie
(modze ist’ o stranky Specializované na konkrétnu tému, dianie v Krajine
alebo vSeobecne- typy webov, kde zvyCajne hl'adaji informacie).

2. Prieskum o navstevovanych strankach vyhodnotime (s pomocou skupiny)
a prezentujeme pred ucastnikmi.

3. Oznadime 3-5 najdastejsie navitevovanych stranok. Studentov rozdelim

do skupin a poziadam, aby v timoch pracovali na nasledujtcich tlohéch:

identifikovali vlastnikov tychto stranok,

ohodnotili ich déveryhodnost’,

pomenovali publikum, ktorému st informécie urcené,

Identifikovali ucel, pre ktory boli informéacie vytvorené.
4. Skupiny prezentuju vysledky svojej prace na ulohe (zistenia, postrehy).

Nasleduje diskusia k vyssie pomenovanym oblastiam a pojmom: vlastnik,



zaujem, publikum a el stranok poskytujucich informacie. Dalsie otazky

do diskusie su uvedené nizsie.

5. Vyzvem Studentov, aby sa v skupine pokusili sformulovat’ kritéria, ktoré

mozu byt rozhodujuce pri posudeni doveryhodnosti a kvality zdrojov

informacii. Nasledne sa mo6zu $tudenti( teraz uz spolo¢ne v skupine) na

zéklade stanovenych kritérii pokusit’ prehodnotit’ doveryhodnost’

niektorého z vybranych zdrojov informécii. U¢itel’ doplni d’alSie kritéria

hodnotenia kvality zdroja a oboznami Studentov s piatimi zakladnymi

konceptami a kI'i¢ovymi otdzkami medialnej gramotnosti.

KLUCOVY 5 ZAKLADNYCH 5 KELUCOVYCH OTAZOK
POJEM KONCEPTOV MEDIALNEJ
GRAMOTNOSTI

AUTOR Vsetky medialne prispevky st Kto je autorom medialneho
niekym vytvorené. prispevku?

OBSAH Obsah prispevkov zodpoveda Co je obsahom medialneho
postojom a uhlom pohl'adu prispevku?
dané¢ho média.

PUBLIKUM Kazdy prispevok je urceny Komu je medidlny prispevok
nejakej cielovej skupine. uréeny?

FORMAT Medialny prispevok pouziva Ako sa prispevok snazi uptitat’
také prostriedky komunikacie, pozornost’?
aby zaujali svoje publikum.

UCEL Za vznikom a §irenim kazdého | Predo bol prispevok vytvoreny
medialneho obsahu je nejaky a zverejneny?
dovod.

Zaverecny rozbor:

o Aké informacie hl'adate na internete najcastejSie?
e Uz ste niekedy na internete natrafili na nepravdivé informacie? Pokial
ano, na aké?

e Na ziklade ¢oho si vyberate informacie?



Vsimate si informacie o zdrojoch, ktoré sledujete? Kto za nimi stoji?
Dohl'adavate si informdcie aj v inych médiach?
Preco podla vas niekto zverejiiuje na internete nepravdiveé informacie?

Co by ste spravili, keby ste zistili, Ze je informacia nepravdiva?

- Zoznam zdrojov mézu Studenti zadat’ pred aktivitou, napriklad cez
online dotaznik, jamboard, padlet a nasledne s nimi pracovat’. Potom je
mozné viac ¢asu venovat’ analyze a diskusii: kto stoji za zdrojom, na
aké témy sa zameriava, na aké zdroje sa odvolava, analyzovat’
komentare pod prispevkami a podobné¢. Pri zadavani ulohy pre pracu
V skupinach mozno kazdej zo skupin pridelit’ int stranku tak, aby vzdy
dve skupiny pracovali na rovnakej stranke a nasledne by bolo mozné

vysledky analyzy porovnat'.



