Fungovanie bulvarnej Zurnalistiky, zameranie na senzicie, Skandaly,
Sirenie zveliCenych, neoverenych sprav.

L ¢

Korene bulvarnej produkcie mozno objavit uz v ¢asoch vzniku tzv. Zltej Zurnalistiky
v USA v druhej polovici 19. storocia. Ked’ze predmetom zaujmu bulvéru sa stava ten
vysek reality, v ktorom funguje dispropor¢nost’, nepredvidatelnost’ a vykyv,

V informaciach tohto typu dominuju tragické udalosti, prirodné katastrofy, ale aj
informdcie zo intimnej sféry Zivota zndmych politikov, hercov ¢i Sportovcov. M.
Kasarda pripomina, ze forma bulvarnej medialnej produkcie je vyrazne konzervativna
— udrziava isté vzité stereotypy, ktoré st vlastné spolo¢nosti, je ,,strazkyiiou toho, ¢o
sa poklada za slusné (Kasarda, 2013). V nasom medialnom prostredi ma oznacenie
bulvar, resp. bulvarna zurnalistika aj pejorativne konotacie — zvyc€ajne sa nim oznacuju
také medialne texty, v ktorych dominuje vyrazna expresivita, niekedy aj vulgarnost,
tendencnost’ a zameranie na spolocensky haklivé témy vzbudzujice vseobecnu
pozornost’ (senzacie zo zZivota slavnych osobnosti, politické Skandaly, nésilie, erotika a
sex). Povodne sa bulvarizujice Sablony objavovali najma v prostredi komerénych
médii, ktoré nimi konkretizovali zaujem o tzv. vac¢Sinového prijemcu. Pravda, coraz
CastejSie sa zacinaju objavovat nielen v produkcii tzv. Zltej zurnalistiky (yellow press)
a v ponuke komercnych elektronickych médii, ale aj v mienkotvornych tlacovych
médiach a vo vysielani médii verejnej sluzby. V tejto suvislosti sa niekedy pouziva aj
termin ,,l'ahky bulvar®, ktorym sa oznacuju také medialne texty, v ktorych su
tendencie k ,,bulvarnosti* len jemne naznacené. Disproporcnost’ v tematizacii
(zobrazovanim napétia medzi tragickym a komickym, vzneSenym a v§ednym, resp.
medzi ,,vysokym* a ,,nizkym*) ma, prirodzene, pri bulvarnej produkcii predovsetkym
pragmaticko-recepéné zameranie (informacie z bulvarizovaného ,,sveta vykyvov
dokazu rychlo a efektivne vzbudit’ pozornost’ publika) a ich faktograficka hodnota sa
tazko overuje (v konS$trukcidch sa preto Casto naraba s konstrukciami typu udajne,

Z dobre informovanych zdrojov a pod.).

Aristoteles: len kvalitou sa ,,nie¢o* stava ,,nie¢im*. Tento, takpovediac
nekompromisny status kvality, ked’ kvalitu nemoZno nahradit’ kvantitou, je sti€asne aj
jej ,,ochrannou znac¢kou®, je potvrdenim spravodlivosti prirodzenych veci Zivota,

V ktorom hromadenie kvantitativnych parametrov, akokol'vek atraktivnych svojou
meratel'nostou, svojim extenzivnym charakterom nemdze nahradit’ kvalitu.
Zhromazd’ovanie udajov o sledovanosti televiznych relacii, o popularite
popkulturnych celebrit a ich mediélnej ,,zretel'nosti, ale aj o mnozstve ,,lajkov* na
socialnych sietach st preto kritériami kvantity, nie kvality, ak sa, pravdaze,
neodvodzuju z jedinecnosti textu, z tych vlastnosti, ktoré konstituuji textovu entitu sui
generis.

Vdaka rychlej §tandardizacii tak prostredie digitdlneho enviromentu moze
skutoc¢nost’ nielen korigovat, ¢i ,,vylepsit* (pouZivanim retusi, filtrov, spajanim
realnych a fiktivnych prvkov v §trukture), ale umoznuje jeho pouzivatel'ovi rezignovat
na interpretacny postoj k zobrazovanej skutocnosti.

Zurnalistika v ¢asoch digitalizacie sa ¢asto definuje ako tvorba textov s cielom
prinasat’ zisk. Zameranie takejto produkcie potom akceptuje zdujmy vacSiny
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spotrebitel’'ov tovaru, aj s patricnymi dosledkami pre charakter tvorby — vznikaji tak
televizne relacie podl'a Sablony, reklamné kampane sleduji hlavné segmenty
potencialnej ciel'ovej skupiny, tabloidné denniky formatuju nielen gramatiku svojej
spravy (teda tvar, interpunkciu, rozloZenie, distribuciu), ale aj obsah (vyber tém,
spracovanie, pomery nocionality a emocionality a pod.). Vsetky tieto fenomény
sucasnej digitalizovanej medialnej produkcie jasne manifestuju schopnost’ digitalneho
medidlneho textu byt apelativom, textom sériovym, Standardizovanym. Rozhodujucim
kritériom tvorby tohto typu medidlnych textov je pragmatickd dimenzia komunikacie
— medidlny text je tak vytvoreny ,,kvoli nieComu®, resp. ,,pre niekoho®.

- Termin infotainment pouzil v polovici 80. rokov minulého storo¢ia americky
zurnalista W. Cronkite (z angl. information, informdcia + entertainment, zdbava) na
oznacenie postupov v tvorbe spravodajskych medialnych obsahov, pri ktorych je
zaujimavost’, atraktivnost’ spracovania dolezitejSia nez uzitocnost’ informacie pre
publikum. Pre infotainmentovt produkciu je typicka izka spatost’ medialnej
produkcie s prebiehajiicou udalost'ou (zobrazuju sa priame vstupy z miesta udalosti),
preferencia autentickych svedectiev (rozhovory s politikmi v parlamente,
vystupovanie ocitych svedkov na mieste udalosti) a predovsetkym uprednostitovanie
tém so zreteI'nou emotivnou potenciou (zobrazovanie katastrof, zlo€inov) a vyrazna
dramatizacia textu (inscenovanie scény, funkéné vyuzivanie zvukovych prvkov,
animacia, moderovanie).
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- Tabloidnu tvorbu Vv prostredi elektronickych médii moZno charakterizovat’ ako typ
produkcie, ktora je vystavana predovsetkym na spracovani kratkych, senzacnych
nametov s vyrazne emfatickym pddorysom. D. Shole (1993) pripomina, Ze v Struktare
tabloidnych $ablon dominuje spektakularnost’ (s dorazom na vizualne prvky a hudbu),
textova fragmentdrnost’ (vyuzivaju sa najma kratke, dynamické pribehy) a populizmus

(preferujt sa témy, ktoré zaujmu $iroké vrstvy spolo¢nosti).
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- Bulvarna zurnalistika je zamerana na senzacie, Skandaly, prindSa zveli¢ené, neraz
neoverené spravy a klebety zo sukromného Zivota popularnych l'udi. Diktat
zobrazovania vykyvu skuto¢nosti potom predpisuje tvorit’ také Sablony, v ktorych
prevazuje disproporcénost’ (zobrazovanie obrazu sveta v poloch tragické — komicke,
vznesené — vSedné, vysoké - nizke), znizena hladina overiteI'nosti informacie
(produkovanie dohadov, klebiet, rychlych, este neoverenych sprav) a vyrazné
pragmatické zameranie (produkovanie sprav s ciel'om rychleho a masivneho
vzbudenia pozornosti).

- Propaganda predstavuje metédu komunikacie, ktora sa snazi ovplyviiovat’ nazory a
postoje cielového publika, menit’ existujuce systémy jeho viery, hodnotovych Struktar
a jeho politické pozicie sposobom, ktory prospieva autorom propagandy (Lee Kaid —
Holz-Bacha, 2008. Typickymi vlastnostami propagandy je jednostrannost’ vykladu
javu (oSetrend v medidlnom mainstreame vyberom informacii a spésobom ich
podavania), produkcia polopravd (s komplikovanou verifikaciu ich statusu) a
komplexnost’ pdsobenia (v ¢asovom i priestorovom zmysle slova).
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- Britsky rezisér Adam Curtis v najnovsom dokumentarnom filme Bitter Lake
konsStatuje, Ze dnesné obrazy reality st vytvarané nejednozna¢nymi, Casto
protichodnymi spravodajskymi stanoviskami (Curtis hovori o ,,nelinearnej, hybridnej
vojne*, nonlinear warfarel), pri ktorych v zujme zastierania pravdivostnej hodnoty
informdcie predkladaju ¢itatel'ovi/divakovi €asto protichodné informacie, ktoré maju
zneistit’ vytvaranie hodnotovych stanovisk. To, pravdaze, smeruje Casto k propagande,
metode komunikacie, ktora sa snazi ovplyvilovat’ nazory a postoje cielené¢ho publika,
menit’ existujuce systémy viery, hodnotové Struktury a politické pozicie, spdsobom,
ktory prospieva autorom propagandy. V politologickych tivahach o propagande sa
Casto zdoraznuje, Ze ,,propaganda sa snazi ziskat’ alebo branit’ politickii moc,
osobitnym sposobom naturalizuje konkrétne, individualne nazory a stanovisk4, dava
im podobu samozrejmosti, logickosti a verejného zaujmu...“ (Lee Kaid — Holtz-Bacha,
2008, s. 658 — 659). Pri analyze deformacii posobenia prava na informacie v sicasnom
medidlnom prostredi pripominam najmaé to, ze okrem Standardnej politickej
propagandy charakteristickej pre liberalne moédy spravovania moci sa v odbornej
literature Coraz CastejSie hovori nielen o vojnovej propagande (Sirenej v Case
vojnovych konfliktov), ale aj o propagande sociologickej, typickej najma pre totalitné

! Viac pozri Bitter Lake
https://www.youtube.com/watch?v=jXcpDO8_3qU
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a autokratické rezimy, v ktorych sa propaganda stava hlavnym prostriedkom
permanentného presvedCovania vo vsetkych vrstvach spolo¢enskej komunikacie
(Ellul, 1973).

*

Z/AS

- Produkcia infotainmentovych a tabloidnych presetov, povodne Sirend najma
Vv bulvarnych médiach, tak v pripade sociologickej propagandy nadobuda az mrazivo
presné kontary: ich typickym znakom je jednostrannost’ (dosledne oSetrena v
medidlnom mainstreame tym, ze filtruje neziaduce informécie, pripadne ich zverejni
az neskor), produkcia polopravd (ktoré je ¢asto komplikované verifikovat’) usilie o
komplexnost’ pdsobenia, zretelnd v koordinacii rovnako predstavovanych ,,tém*
(agenda setting) v roznych medialnych enviromentoch (v Gsili konstruovat’ isty druh
obrazu priebehu a désledkov netispesného referenda o rodine na Slovensku viaceré
média napriklad presviedcali potencialnych voli¢ov, Ze uzito¢nejsie je travit’ cas
sankovanim?).
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